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Alguns casos interessantes…..
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Pernambuco

http://portomidia.org/
https://www.youtube.com/watch?v=OJuXvdyo1WU

https://www.fablabrecife.com/
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Bahia

http://www.mooviestudios.com.br/
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Bahia

http://www.sinergiagames.com.br/?cat=5

O Feitiço de Exú Oxalá no Ayê O saco na Criação

Jornada da Criação – Jogos Educacionais sobre Mitologia Afro-Brasileira
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http://www.coletivodoporto.com.br

http://goma.org.br

BEHRING https://www.youtube.com/watch?v=HSeOSXUL-WQ

Rio de Janeiro

https://www.youtube.com/watch?v=RY-ghrTmUzI
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Rio de Janeiro

http://www.malha.cc

Coworking
FashionLabCofábrica

Escola Promo

Estúdio Evento
Restaurante

https://www.youtube.com/watch?v=PQLrfAFr3AA
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Rio de Janeiro

http://www.rio2c.com/festival

https://www.youtube.com/watch?v=J1rjiPfNQcg
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https://www.youtube.com/yt/space/pt-BR/rio.html
Rio de Janeiro
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http://www.cinemanosso.org.br/site/

http://www.oifuturo.org.br/noticias/juntostransformamos-cinema-nosso/
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https://www.youtube.com/watch?v=KSxoqda1a9A
https://www.youtube.com/user/CanalKondZillaSão Paulo
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Minas Gerais

http://www.poloaudiovisual.org.br/
http://www.canalbrasil.globo.com/programas/cinejornal/videos/2756228.html

http://www.sapiensparque.com.br/pt/inicio/

https://www.youtube.com/watch?v=D44dg46O3D0
Santa Catarina



Sistema Territorial
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(1) Sistemas de objetivos e de ações
Conhecimentos e Práticas 

Dimensões do Território



Sistema Territorial
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(2) Elementos do Espaço
Pontos / Nós 

(1) Sistemas de objetivos e de ações
Conhecimentos e Práticas 

Dimensões do Território Atores



Sistema Territorial
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(3) Elementos do Espaço
Linhas / Redes

Interconexões / Interdependências



Sistema Territorial
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(4) Elementos do Espaço
Superfícies / Tessituras

(3) Elementos do Espaço
Linhas / Redes

Interconexões / Interdependências Malhas de Redes Superpostas
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A.PATRIMÔNIO NATURAL e CULTURAL
- Museus- Sítios Arqueológicos e Históricos- Paisagens Culturais- Patrimônio Natural

B.ESPETÁCULOS & CELEBRAÇÕES
- Espetáculos- Concertos- Festivais, Feiras e Festas

C.ARTES VISUAIS & ARTESANATO
- Belas Artes- Fotografia- Artesanato

D.LIVROS E PERIÓDICOS
- Livros- Jornais e Revistas- Outras publicações (virtuais inclusive)- Feiras do Livro

E.AUDIOVISUAL & MÍDIAS INTERATIVAS
- Filmes & Vídeos- TV e Rádio (incluindo transm. via internet)- Video Games (incluindo online)

F.DESIGN & SERVIÇOS CRIATIVOS
- Design de Moda- Design Gráfico- Design de Interiores- Paisagismo- Serv(s) ArquitetônicosServ(s) de Publicidade

PATRIMÔNIO CULTURAL INTANGÍVEL
(TRADIÇÕES E EXPRESSÕES ORAIS, RITUAIS, LÍNGUAS E PRÁTICAS SOCIAIS)

SETORES CRIATIVOS(NUCLEARES) SETORES RELACIONADOS

PATRIMÔNIO CULTURAL INTANGÍVEL

G.TURISMO
- Serviços turísticos e de fretamento;- Hospitalidade e acomodação

H.ESPORTES e LAZER
- Esportes- preparação física e bem estar- Parques temáticos e de diversão- Jogos

ATIVIDADES DE APOIO
(SERVIÇOS e INDÚSTRIAS TRADICIONAIS)

ARRANJOS INSTITUCIONAIS
(ÓRGÃOS PÚBLICOS, AGÊNCIAS DE FOMENTO E DESENVOLVIMENTO, INSTITUTOS DE ENSINO E PESQUISA ETC.)

Patrimônio Artes Mídias Criações Funcionais

(GUILHERME, 2018)
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Conexões estabelecidas entre os setores criativos na cidade do Rio de Janeiro  (GUILHERME, 2018)
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Abordagem territorial: territórios criativos

Ciclo Econômico

1. Produção de informação e geração de conhecimento
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3.Fomento a empreendimentos e 
empreendedores culturais e criativos4. Criação e adequação de marcos legais 5. Institucionalização dePolíticas de Economia Criativa

Criação

ProduçãoFruição / Consumo
Circulação / Distribuição

Abordagem Setorial: setores culturais e criativos
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Sistema produtivo e rede econômica do design de moda no Rio de Janeiro



Sistema produtivo e rede econômica de Filme & Vídeo no Rio de Janeiro
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Economia Criativa
A dimensão  econômica da relação entre 

cultura e desenvolvimento
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Taxa de crescimento da quantidade de MPEs dos setores criativos 
no período entre 2006 e 2010 

Fonte: RAIS / MTE (In: OMPERJ, 2012, p.31)
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Total de MEIs (acumulado Brasil) | dez/2010 a dez/2015 

Fonte: Sebrae (2015, p.18)
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• Constata-se a adoção de práticas colaborativas no que se refere às atividades
produtivas mas com uma frágil cultura colaborativa e cooperativa no
desenvolvimento de modelos de negócios e em defesa de causas comuns.

• É evidente a incorporação do uso das tecnologias digitais nas práticas
organizacionais, embora haja dificuldades no manejo mais sofisticado destas
mesmas tecnologias.

• O Rio de Janeiro assim como Brasília concentra uma ampla rede de instituições,
embora os arranjos institucionais voltados para o fortalecimento da economia dos
setores culturais e criativos sejam pouco efetivos ou inexistentes.

Conclusões da Pesquisa
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• Constata-se a força econômica de uma produção simbólica plural, diversa e
geradora de um valor agregado diferenciado e com potencial tanto para o
mercado nacional quanto internacional.

• A diversidade cultural emerge como matriz e resultado dos processos de
criação e reinvenção dos espaços;

• O sentimento de pertença fortalece as identidades construídas e promove
empatias, solidariedades, encontros e transformações, constituindo um elemento
de base para todas as formas de socialização e convívio em comunidade, sendo,
portanto, base para o desenvolvimento.

Conclusões da Pesquisa
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• Capacitar artistas e profissionais do campo cultural e criativo para a gestão deempreendimentos, considerando-se aspectos relativos ao empreendedorismo, à compreensãodas dinâmicas de mercado e de redes, à captação de recursos, aos novos modelos denegócios, às práticas colaborativas, tecnologias digitais e aos processos de formalização.
• Estimular e apoiar a criação e o fortalecimento de espaços voltados para trocas de ideias,geração de conhecimentos e experiências voltadas para o desenvolvimento dosempreendimentos dos setores culturais e criativos.
• Criar canais de comunicação efetivos com e entre artistas, empreendedores e demaisprofissionais dos setores criativos da região, com o objetivo de identificar demandas e divulgarferramentas e serviços do Sebrae, do Sesc, do Senac e demais instituições voltadas para essepúblico.
• Articular, junto a instituições relacionadas com o campo, estratégias integradas para odesenvolvimento local e regional.

Como promover o fortalecimento dos setores e de seus empreendedores nos territórios?
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Obrigada!!!
Luciana Guilherme

guilherme.luciana@gmail.com
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