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A Quarta Revolucdo Industrial

é caracterizada pelo avango

das tecnologias e da inovagao

no cotidiano das populagdes.

Segundo estimativa apresentada em
estudo do Férum Econdmico Mundial,
o mundo terd perdido 7,1 milhdes de
empregos no total entre 2015-2020.
No mesmo periodo, a perda liquida
sera de 5,1 milhdes de empregos,
especialmente em atividade de média

complexidade Um estudo da consultoria

: McKinsey também prevé
substituicdo gradual de trabalho
humano realizado por
tecnologias. Segundo a
consultoria, metade de todas as
atividades laborais hoje existentes
tem potencial para ser
M automatizada até 2030
por tecnologias ja conhecidas.



*Fonte: Estimativa do estudo da National Endowment
for Science, Technology and the Arts, 2015.

No entanto, as ocupacoes criativas
tém pouco ou nenhum risco de
serem substituidas pela automacao.
Apenas 35% das ocupacdes nao
criativas se manterao*

Os paises que possuem uma
significativa  proporcao de
empregos criativos, no total de
empregos, tendem a sofrer .
menos com a transicao para o
futuro da automacao*




*Fonte: BNDES, 2018.

sera o crescimento anual da
economia criativa atée 2021,
segundo estimativas consagradas
mundialmente*

Nesse contexto, o Brasil se coloca no 1
panorama mundial como pais com \ A
alto potencial de desenvolvimento . (
nos setores criativos, ja que conta\_\ \ \
com inumeras tecnologias sociais € &

grande diversidade cultural




O valor de mercado das industrias
US$ 2 25 criativas e culturais no mundo
. representa 3% do PIB mundial*

trilhoes

29,5 milhdes de pessoas \ \
trabalham em alguma dessas . /\

indUstrias, o que equivale é‘_\°
cerca de 1% da populacao &
ativa no mundo*

L]

*Fonte: Ernst & Young, 2015.



A hora e a vez do Brasil

pelo seu potencial de crescimento, em funcdo da
dimensao do mercado doméstico brasileiro e da
criatividade da populacao na geracao de novos produtos,
conteudos e'servicos*

*Fonte: Ernst & Young, 2015.



As industrias criativas e culturais no
R$ 155,6 Brasil representam 2,64% do PIB

bilhoes em brasileiro*
2015

Essas industrias empregam \ \,
851,2 mil pessoas, ou 1,8% do. \ |
A )

total de empregos formais no -
*Fonte: FIRJAN. Mapeamento das '
IndUstrias Criativas no Brasil, 2016. -

Brasil*
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Brasil - Industrias Criativas e Culturais:
participacao (%) no PIB total

2,62% 2,64%
2,55% 1,5_5‘?{.;____‘——-——'
7 46% 2,49%
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Fonte: FIRJAN. Mapeamento das Industrias Criativas no Brasil. 2016.
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Taxa de crescimento anual composta estimada para segmentos selecionados -
2016-2021 (CAGR acima do PIB)

Video em Internet _mw 8,8%
Publicidade em Internet m 11,9%
Games F 16,6%
Cinema 5% ._ 6,8%

Musica 2.0% -_ B,0%
Publicidade em TV 2.5% S 5%

Radio p— _l 0,9% Brasil
TV & Video (tradicional) 42% — 2:2% Mundo
Livros A W

Fonte: Global Entertainment and Media Outlook 2017-2021; PwC, Ovum.




A UNCTAD (2010) argumenta que
um dos aspectos sociais mais
importantes das industrias criativas
e culturais esta relacionado a sua
capacidade de fomentar a inclusao
social. Segundo a publicacao, elas
incluem atividades culturais que
podem ser importantes na
formacao de elos colaborativos
entre grupos de diferentes
comunidades.

Por meio do fomento ao
empreendedorismo
cultural, comunidades
que vivenciam
situacdes de conflito
podem se beneficiar de
maior coesao e, assim,
reduzir seus niveis de
tensao social.



*Fonte: BNDES, 2018.



Eixos fundamentais:

| - a mensuracdo do impacto dos setores criativos em termos econdmicos;
Il - aidentificacdo de atores, competéncias e projetos para a realizacao de negdcios;

Il — somente a partir de dados confidveis se pode propor novas politicas publicas para um novo
modelo de desenvolvimento.



)\\/\ A oferta de crédito devera observar condicdes mais adequadas as

h_'./* / a= especificidades dos setores criativos. Bancos de desenvolvimento e as
F" / agéncias de fomento sao os candidatos naturais para iniciar essa

» ' agenda.
O/ N

| - operar sem garantias reais;

Il - flexibilizar os limites de crédito (historicamente desenvolvidos para o
financiamento de indUstrias tradicionais e baseados nos ativos tangiveis das
empresas);

Il = produzir planos de negdcios com prazos adequados de caréncia e
amortizacao;

IV- fundos garantidores ou de aval, capazes de mitigar o risco setorial e atrair a
participacao do sistema financeiro privado.
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A formacao para os setores criativos deve se conectar
com as necessidades de estruturacao de um
ambiente empreendedor.

A convergéncia entre as necessidades técnicas das industrias/empresas e a formacdo oferecida
pelas escolas €& ainda insatisfatoria. Além da capacitacao técnica, é preciso estimular o
desenvolvimento de competéncias de gestao para os setores criativos. Como a base da industria é
de MPMEs, boa parte ainda carece de formacao profissional.



O Brasil € um pais de dimensdes continentais e a exploracao de seu mercado
domeéstico € um ativo muito valorizado. Existe um grande potencial de ampliacao
da demanda de bens e servicos criativos no pais.



“Agenda 4C"”: contribuicoes para transformar a economia criativa brasileira
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Fonte: BNDES, 2018.
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Politicas Publicas
estaduais para a
Economia Criativa: o
caso do Ceara




Plano Ceard 2050

O Governo Estadual acaba de realizar diagnostico
para realizacdo de um Plano. No Diagndstico do

Setor da Cultura, Turismo e Ciéncia e Tecnologia, a 4 Rota Estratégica da
Economia Criativa aparece com Politica Estruturante. ¢ Economia Criativa da FIEC
) VISAO DE FUTURO

Plano Fortaleza 2040- PMF , . .
[ : Ceara referenua naC|onaI em

PLANO DE ECONOMIA CRIATIVA | ‘ : g
. desenvolvimento sustentavel,

VISAO DE FUTURO
tendo como vetor estratégico a

Fortaleza Cidade Criativa (inovadora, inteligente'e . --economia criativa, a partir do
empreendedora), conectada com as cidades * | Ra fortalecimento dos processos
criativas do mundo, reconhecida pela qualidade dos, ¢ |dent|tar|os territorios, setores,
seus bens e servicos criativos, pela competéncia, e v empreendimentos e da
competitividade de seus profissionais, a partir dos _ -, f integracao de organizagdes
principios da sustentabilidade, inovacao, diversidade o politicas, educacionais,

cultural e inclusdo social, que fundamentam seu \' empresariais e da sociedade.
modelo de desenvolvimento local.



Os empreendimentos criativos
no Ceara representam 2,4% de
todos os negocios do Estado™

Essas organizacdes foram responsaveis _
pela geracao de um PIB Criativo de 2,3 Y
bilhdes de reais, que equivale a 1,6% de
tudo que foi produzido no Ceard, o
gue correspondia ao terceiro maior PIB «
Criativo do Nordeste, ficando com o
décimo maior PIB criativo no cendrio

*Fonte: FIRJAN. Mapeamento das nacional*
IndUstrias Criativas no Brasil, 2016.




é o total dos Profissionais criativos no
Cearad™

1,4% de todos os empregados formais

cearenses sdo oriundos dos setores a
criativos, o que faz do Ceara o estado , \
nordestino com maior

representatividade da classe criativa em « ’
seu mercado de trabalho formal. Em - \ k
relacdo as demais unidades federativas,
o Ceard alcancou a oitava posicao*

*Fonte: FIRJAN. Mapeamento das
IndUstrias Criativas no Brasil, 2016.



*As CNAES nao
distinguem na cadeia
produtiva dos setores
criativos a etapa da
CRIACAO, ) que
prejudica a afericao real
da economia criativa no
desenvolvimento do

Estado.

Empregos da cadeia produtiva
dos setores criativos, 2016

Fonte: Diagnostico Setor Cultura — Ceara 2050, 2018.

Sao 345.706 empregos
formais na cadeia produtiva
dos setores criativos*

51,45% do total dos
trabalhadores da cadeia
produtiva sao mulheres



Dentre os estados brasileiros, o Ceara apresenta

a maior quantidade de no entanto, esta em
profissionais de todos ultimo lugar, entre as
0s setores criativos unidades federativas, em

relacdo a remuneracao
média dos seus
trabalhadores criativos™

formais™

Comparando com a média salarial
do mercado cearense, os profissionais
criativos recebem quase o dobro
dessa média (RS 1.846)*

*Fonte: FIRJAN. Mapeamento das
IndUstrias Criativas no Brasil, 2016.



00
Remuneracao das atividades criativas em municipios do Ceara

REPRES. % DE

= o,
CIDADE RENI\I/IUET\ISIYIAE_DIA ::;TJE;'NAOD('; EMPREGOS NO
CEFort
Fortaleza RS 1.456,10 154.925 51,73% 48,44%
Sobral RS 1.068,04 23.467 9,58% 9,96%
Maracanau RS 1.219,98 20.426 9,42% 8,67%
Juazeiro do Norte RS 1.071,58 14.665 4,16% 4,96%

Fonte: Diagndstico Setor Cultura — Ceard 2050, 2018.




Politicas publicas para a Economia
Criativa no Brasil: ensinamentos,
adverténcias e desafios
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* O exemplo da Australia |

Politica cultural € também uma politica econémica. Cultura gera
riguezal...] Cultura emprega [...] Cultura agrega valor, € uma contribuicao
essencial para a inovacdo. E um simbolo de nossa industria. O nivel da
nossa criatividade determina substancialmente a nossa capacidade de
adaptacdo a novos imperativos econdmicos. E uma exportacdo valiosa
em Ssi mesma e um acompanhamento essencial para a exportacao de
outras mercadorias. Atrai turistas e estudantes. E essencial para o nosso
sucesso econdémico.

(Paul Keating, Primeiro ministro,1994)



Ainda Paul Keating ...

* A Australia esta num momento critico de sua historia. Aqui, como em
qualquer outro lugar, valores e ideologias tradicionais estao em fluxo
e a rapidez da economia global e de mudancas tecnologicas tém
gerado duvidas e cinismo sobre a habilidade de governos nacionais
confrontarem o futuro. O que é distintivamente australiano sobre a

nossa cultura esta em perigo pela cultura em massa homogeneizada
internacional (1994).



Aprendendo com a Australia...

* Podemos afirmar que uma politica cultural, ao produzir impactos
econdmicos, deve ser considerada uma politica econdmica?

* E, no sentido inverso, uma politica econdmica que fomenta a criacao,
producao, distribuicao e consumo de produtos culturais e criativos nao
deve ser denominada de politica cultural?



Os grandes desafios

- Ampliagdo da matriz de desenvolvimento do pais ( das commodities aos bens
e servicos criativos);

- Enfrentamento da fragilidade/sazonalidade institucional da tematica nos
Governos;

- Reforma do Estado e da Gestdo Publica enfatizando a transversalidade das
politicas publicas;

- Desenvolvimento de taxonomia brasileira para a Economia Criativa com
énfase nos pequenos empreendimentos;

- Garantia de um “ecossistema” favoravel aos pequenos empreendimentos
criativos.



Adverténcias finais

* “O Brasil sera marcado por toda uma gama de sistemas de simbolos
importados que com frequéncia ressecam nossas raizes culturais com
a producao de bens que buscam a uniformizacao dos padroes de
comportamento, base da criacao de grandes mercados”.

* “As consequéncias nefastas dos modelos de desenvolvimento do
século XX para o Brasil do século XXI| serao: a concentracao de renda e
de riqueza, a sonegacao dos direitos sociais, a precarizacao do mundo
do trabalho e a subalternidade da insercao internacional”.

(Celso Furtado)



